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PRESENTATION DE LA REVUE AKIRI 

 

Dans un environnement marqué par la croissance, sans cesse, des productions 

scientifiques, la diffusion et la promotion des acquis de la recherche deviennent 

un impératif pour les acteurs du monde scientifique. Perçues comme un 

patrimoine, un héritage à léguer aux générations futures, les productions 

scientifiques doivent briser les barrières et les frontières afin d’être facilement 

accessibles à tous.  

Ainsi, s’inscrivant dans la dynamique du temps et de l’espace, la revue « AKIRI » 

se présente comme un outil de promotion et de diffusion des résultats des 

recherches des enseignants-chercheurs et chercheurs des universités et de centres 

de recherches de Côte d’Ivoire et d’ailleurs. Ce faisant, elle permettra aux 

enseignants-chercheurs et chercheurs de s’ouvrir davantage sur le monde 

extérieur à travers la diffusion de leurs productions intellectuelles et scientifiques.  

AKIRI est une revue à parution trimestrielle de l’Unité de Formation et de 

Recherches (UFR) : Communication, Milieu et Société (CMS) de l’Université 

Alassane Ouattara.  Elle publie les articles dans le domaine des Sciences humaines 

et sociales, Lettres, Langues et Civilisations. Sans toutefois être fermée, cette 

revue privilégie les contributions originales et pertinentes. Les textes doivent tenir 

compte de l’évolution des disciplines couvertes et respecter la ligne éditoriale de 

la revue. Ils doivent en outre être originaux et n’avoir pas fait l’objet d’une 

acceptation pour publication dans une autre revue à comité de lecture. 

 

  



VI 

ISSN 2958-2814 

PROTOCOLE DE REDACTION DE LA REVUE AKIRI 
 

 

La revue AKIRI n’accepte que des articles inédits et originaux dans diverses langues 

notamment en allemand, en anglais, en espagnol et en Français. Le manuscrit est remis à deux 

instructeurs, choisis en fonction de leurs compétences dans la discipline. Le secrétariat de la 

rédaction communique aux auteurs les observations formulées par le comité de lecture ainsi 

qu’une copie du rapport, si cela est nécessaire. Dans le cas où la publication de l’article est 

acceptée avec révisions, l’auteur dispose alors d’un délai raisonnable pour remettre la version 

définitive de son texte au secrétariat de la revue 

 

Structure générale de l’article :  

Le projet d’article doit être envoyé sous la forme d’un document Word, police Times New 

Roman, taille 12 et interligne 1,5 pour le corps de texte (sauf les notes de bas de page qui ont 

la taille 10 et les citations en retrait de 2 cm à gauche et à droite qui sont présentées en taille 11 

avec interligne 1 ou simple). Le texte doit être justifié et ne doit pas excéder 18 pages. Le 

manuscrit doit comporter une introduction, un développement articulé, une conclusion et une 

bibliographie.  

 

Présentation de l’article :   

 Le titre de l’article (15 mots maximum) doit être clair et concis. De taille 14 pts gras, il 

doit être centré. 

 Juste après le titre, l’auteur doit mentionner son identité (Prénom et NOM en gras et en 

taille 12), ses adresses (institution, e-mail, pays et téléphones en italique et en taille 11) 

 Le résumé (200 mots au maximum) présenté en taille 10 pts ne doit pas être une 

reproduction de la conclusion du manuscrit. Il est donné à la fois en français et en anglais 

(abstract). Les mots-clés (05 au maximum, taille 10pts) sont donnés en français et en 

anglais (key words)  

 Le texte doit être subdivisé selon le système décimal et ne doit pas dépasser 3 niveaux 
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 Les références des citations sont intégrées au texte comme suit : (L’initial du prénom 
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N.B. : Les caractères majuscules doivent être accentués. Exemple : État, À partir de …  
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Résumé  

La communication a toujours joué un rôle capital dans la sensibilisation des populations dans les différentes crises 

sanitaires qu’a connu l’humanité. C’est le cas avec le Coronavirus encore appelé COVID-19 qui a amené les États 

à adopter différentes stratégies de communication. Il s’agit entre autres des masses médias, des plateformes 

numériques, des panneaux, des affiches de sensibilisation, des prospectus, etc. La Côte d’Ivoire, dans sa riposte 

contre cette pandémie, a privilégié en plus de la communication à travers les masses médias, la communication 

par l’affiche de sensibilisation. En quoi réside le choix des affiches de sensibilisation comme support de 

communication pour l’amélioration de la crise sanitaire à Coronavirus ? 

Cet outil d’information de par sa composition et sa structure, se positionne comme le support de communication 

qui intègre facilement notre environnement et permet de sensibiliser un grand nombre de populations sur le 

Coronavirus, notamment l’importance de la vaccination. Les affiches ont permis de briser les préjugés et le manque 

d’informations ; favorisant ainsi l’amélioration de la couverture vaccinale. Une analyse plastique accompagnée 

d’une étude sémiologique des affiches réalisées dans le cadre de la sensibilisation sur la COVID-19 a permis de 

saisir les avantages indéniables de ce support de communication. Cette étude est une lucarne qui met en exergue 

l’importance des affiches comme stratégie à la réticence des populations à se faire vacciner. Les affiches sont donc 

de puissants canaux de sensibilisation de masse de par leur simplicité et leur accessibilité à toutes les couches 

sociales. 

Mots-clés : Support de communication - Crise sanitaire - Coronavirus - Côte d’Ivoire - Affiche de sensibilisation 

Communication support and its impact on improving the coronavirus 

health crisis in Côte d'Ivoire: the case of awareness posters 

Abstract 

Communication has always played a crucial role in raising public awareness of the various health crises that 

humanity has experienced. This is the case with the Coronavirus still called COVID-19 which has led states to 

adopt different communication strategies. These include, among other things, mass media, digital platforms, signs, 

awareness posters, flyers, etc. Côte d'Ivoire, in its response to this pandemic, has favored in addition to 

communication through the mass media, communication through the awareness poster. What is the reason for the 

choice of awareness posters as a communication medium for the improvement of the Coronavirus health crisis? 

mailto:seidouabdoulaziz@gmail.com
mailto:soumailafofi@gmail.com
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This information tool by its composition and structure, is positioned as the communication medium that easily 

integrates our environment and makes it possible to raise awareness among a large number of populations about 

the Coronavirus, in particular the importance of vaccination. The posters made it possible to break down prejudices 

and the lack of information; thus promoting the improvement of vaccination coverage. A visual analysis 

accompanied by a semiological study of the posters made as part of the awareness raising on COVID-19 made it 

possible to grasp the undeniable advantages of this communication medium. This study is a window that highlights 

the importance of posters as a strategy to the reluctance of populations to be vaccinated. Posters are therefore 

powerful channels of mass awareness because of their simplicity and their accessibility to all social strata. 

Keywords: - Communication support - Health crisis - Coronavirus - Côte d’Ivoire - Awareness poster 

 

Introduction 

Le Coronavirus ou la COVID-19 est l’une des crises sanitaires qui a bouleversé l’humanité 

toute entière. L’épidémie de coronavirus, apparu en Chine en novembre 2019, est 

impressionnante par son ampleur et la rapidité de sa diffusion. Pourtant, elle est loin d’être une 

catastrophe sanitaire comparable à certaines pandémies du passé, de par sa relativement faible 

létalité selon Sardon (2020, pp. 1-30). En effet, l’histoire de l’homme est ainsi jalonnée de 

maladies épidémiques comme cela a été de la peste, du choléra, la variole, le typhus, la fièvre 

jaune, la grippe espagnole de 1918, le virus Zika, la fièvre Ebola, le SRAS, sans oublier le 

VIH/SIDA. La COVID-19 a affecté nos habitudes et nos rapports avec nos semblables : 

distanciation sociale, isolement des malades et des cas suspects, restrictions des visites et des 

sorties par la fermeture des frontières, l’interdiction des rassemblements de masse (spectacles, 

restaurants, meeting, etc.). Pour Sardon (2020, pp. 1-30), c’est la première qui aura entraîné le 

confinement de la moitié de l’humanité, soit plus de trois (3) milliards d’hommes.  

Depuis son apparition, elle a mobilisé de nombreuses ressources et stratégies de communication 

dont les mass-médias (Télévision, radio), la presse écrite, les plateformes numériques, les 

affiches et panneaux de sensibilisation… Dans la phase de sensibilisation à la vaccination, 

l’affiche a joué un rôle déterminant. En quoi réside le choix des affiches de sensibilisation 

comme support de communication privilégié pour l’amélioration de la couverture vaccinale 

contre le Coronavirus ? Autour de cette préoccupation, se dégage la question 

principale suivante : Comment se présentent la stratégie de communication à travers l’affiche 

dans l’atteinte de la couverture vaccinale contre la COVID-19 ? De cette question découle des 

questions spécifiques qui s’articulent comme suit : Quelles sont les caractéristiques d’une 

affiche de sensibilisation ? Quelles sont les recommandations pour l’amélioration de la 

couverture vaccinale contre l’épidémie à Coronavirus par l’affiche ? 
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Alors, pour traiter le sujet relatif à l’importance des affiches de sensibilisation comme supports 

de communication dans l’amélioration de la couverture vaccinale contre le Coronavirus, des 

recherches sur le terrain ont été effectuées, pour observer et comprendre les avantages 

qu’offrent les affiches en tant que moyen de communication et de sensibilisation. Les affiches 

relatives à la vaccination contre la pandémie ont été examinées à partir d’une analyse plastique 

à laquelle a été associée l’analyse sémiologique définie par Ferdinand de Saussure. Le corpus 

de notre étude repose sur les affiches produites dans les districts sanitaires d’Abidjan pendant 

la phase de sensibilisation aux gestes barrières et à la vaccination contre la maladie. Cette 

démarche induit une méthode d’investigation avec un corolaire d’observation directe. Pour une 

meilleure approche de cette étude dont l’objectif est de montrer que l’utilisation des affiches 

comme support et stratégie de communication, a un impact considérable dans l’amélioration de 

la crise sanitaire à coronavirus, quatre axes ont été identifiés, à savoir :  

- Approches définitionnelles et historiques des notions d’Affiche et de Coronavirus ;  

- Caractéristiques d’une affiche de sensibilisation ; 

- Affiche et stratégies de communication dans l’atteinte de la couverture vaccinale contre la 

COVID-19 ;  

- Recommandations pour l’amélioration de la crise sanitaire à Coronavirus par l’affiche. 

1. Approches définitionnelles et historiques des concepts d’Affiche et de Coronavirus  

1.1. Une affiche  

Une affiche est un support de communication visuelle qui permet de sensibiliser sur un fait, 

faire connaitre ou vanter les mérites d’un produit, d’une entreprise, de quelque chose, etc. C’est 

aussi un support ou un média portant une annonce officielle, publicitaire ou propagandiste 

destiné à être vu dans la rue et plus généralement dans les espaces publics (Voir Images 1, 2, 3 

et 4). Imprimée sur papier, du tissu ou des supports synthétiques, l’affiche adopte des 

dimensions variables : affichage mural, transports en commun, mobilier urbain, affichage 

lumineux ou encore électronique, etc.  
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   Images n°1, 2, 3 et 4 : Quelques affiches de sensibilisation sur la COVID-19 

             

            

Sources : https : //info-covid19.gouv.ci/, MSHP - Côte d'Ivoire, 2021  

Le principe de l'affichage remonte à l'apparition des premières grandes agglomérations. Pour  

Weill (1991, p.8-9), il s’agit des notices publiques qui annoncent les décisions officielles.  Jean-

Alexis Rouchon est considéré selon Weil (1984, p.22-23) comme le premier fabricant d'affiches 

en couleurs. L'affiche gagne ses lettres de noblesse à la fin du XIX
e siècle avec des illustrateurs 

comme Jules Chéret ou Alphonse Mucha et des peintres comme Toulouse-Lautrec, qui ne 

dédaignent plus y avoir recours comme moyen d'expression (Jihane, 2016). Pour Weill 

(1991, p.11-12), l'invention de l'imprimerie vers 1450 permet l'éclosion de l'affiche au sens 

moderne. En effet, au XVIe siècle, naissent les affiches destinées aux spectacles forains, 

aux loteries, mais aussi aux protestations de nature politique et religieuse. Le pouvoir politique 

décide d'en contrôler l'usage. L'invention vers 1796 de la lithographie par l'Allemand Aloys 

Senefelder permet l'éclosion de formats plus important et surtout en couleurs, et ce pour un coût 

https://fr.wikipedia.org/wiki/Affichage
https://fr.wikipedia.org/wiki/Alain_Weill_(critique_d%27art)
https://fr.wikipedia.org/wiki/Alain_Weill_(critique_d%27art)
https://fr.wikipedia.org/wiki/Jean-Alexis_Rouchon
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https://fr.wikipedia.org/wiki/Jules_Ch%C3%A9ret
https://fr.wikipedia.org/wiki/Alphonse_Mucha
https://fr.wikipedia.org/wiki/Henri_de_Toulouse-Lautrec
https://fr.wikipedia.org/wiki/Forain
https://fr.wikipedia.org/wiki/Loteries
https://fr.wikipedia.org/wiki/Lithographie
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moindre. Les procédés de presse à la vapeur mis au point par Friedrich Koenig et Friedrich 

Andreas Bauer, selon Bolza (1967, p. 87), permettent de tirer mille planches à l'heure. Sous 

la Monarchie de Juillet, l'art publicitaire connaît sa première révolution avec l'éclosion de 

centaines d'annonceurs. Ainsi éditeurs de livres illustrés et d’almanachs, commerçants, 

inventeurs, industriels, maisons de banque, tous font appel à la technique de l'affiche 

publicitaire. Selon  Gallo (1973), l'art publicitaire et celui de l'affiche apparaissent en même 

temps, à la fin du second Empire, avec notamment le Français Jules Chéret. En 1889, lors de 

l'Exposition universelle, son œuvre est présentée et, pour la toute première fois, l'affiche est 

reconnue comme un moyen d'expression artistique. Dès lors, une foule de créateurs va 

s'emparer de ce médium. 

À la fin du XIXe siècle, l'affiche a conquis, outre les collectionneurs, le monde entier ; elle a 

droit à ses propres expositions (Jury, 2012, p. 215). Après la Seconde Guerre mondiale, cette 

technique d'expression est marquée par l'émergence de fortes personnalités et d'écoles, portées 

par les bouleversements sociaux-politiques que constituent, dans un premier temps, la Guerre 

froide et la libération des mœurs au tournant des années 1960 (Weill, 1991), puis l'apparition 

de nouveaux outils d'impression et de communication. Cependant, qu’en est-il du Coronavirus? 

1.2. Le Coronavirus  

Le Coronavirus ou la COVID-19, dénommé ainsi par l'Organisation Mondiale de la Santé 

(OMS), le 11 février 2020, est une maladie infectieuse due au virus SARS-CoV-2. En effet, 

c’est une pandémie qui apparait le 16 novembre 2019 à Wuhan selon le Journal Le Monde 

(2020), dans la province du Hubei en République populaire de Chine, avant de se propager dans 

le monde. Elle se manifeste par la fièvre, la toux sèche, la fatigue, la perte du goût et de l’odorat, 

la congestion nasale, la conjonctivite, le mal de gorge, les maux de tête, les douleurs 

musculaires ou articulaires, les différents types d’éruption cutanée, les nausées ou 

vomissements, la diarrhée, les frissons ou vertiges, etc.  

L'OMS prononce l'état d'urgence de santé publique de portée internationale le 30 janvier 2020. 

Le 11 mars 2020, l'épidémie de COVID-19 est déclarée pandémie selon Gumbrecht (2020) et 

l’Agence France Presse (AFP) (2020) par l'OMS qui demande des mesures de protection 

essentielles pour prévenir la saturation des services de soins intensifs et pour renforcer l'hygiène 

préventive. Pour freiner la formation de nouveaux foyers de contagion et préserver les capacités 

d'accueil de leurs hôpitaux, de nombreux pays décident des mesures de confinement, la 

fermeture de leurs frontières et l'annulation des manifestations sportives et culturelles. Ces 

https://fr.wikipedia.org/wiki/Machine_%C3%A0_vapeur
https://fr.wikipedia.org/wiki/Friedrich_Koenig
https://fr.wikipedia.org/w/index.php?title=Friedrich_Andreas_Bauer&action=edit&redlink=1
https://fr.wikipedia.org/w/index.php?title=Friedrich_Andreas_Bauer&action=edit&redlink=1
https://fr.wikipedia.org/wiki/Monarchie_de_Juillet
https://fr.wikipedia.org/wiki/Almanach
https://fr.wikipedia.org/wiki/Max_Gallo
https://fr.wikipedia.org/wiki/Second_Empire
https://fr.wikipedia.org/wiki/Jules_Ch%C3%A9ret
https://fr.wikipedia.org/wiki/Exposition_universelle_de_1889
https://fr.wikipedia.org/wiki/XIXe_si%C3%A8cle
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décisions ont des conséquences économiques, sociales et environnementales et font peser des 

incertitudes et des craintes sur l'éducation, la santé et les droits fondamentaux des populations 

et sur l'économie mondiale. 

La COVID-19 a connu plusieurs vagues. Pour Revest (2020), spécialiste des maladies 

émergentes au CHU de Rennes : « Dans les pandémies comme celle-ci, il n’y a jamais qu’une 

seule vague ». En ce qui concerne l’origine de cette infection, si certains membres de l'Institut 

de virologie de Wuhan comme Zhou et äl (2020), de l'hôpital Jinyintan de Wuhan, de 

l'Université de l'Académie chinoise des sciences et du Centre chinois de contrôle et de 

prévention des maladies de la province du Hubei ont montré que le génome du SARS-CoV-2 

est identique à 96 % à celui d'un coronavirus de chauve-souris, d’autres virologues interrogés 

par contre, estiment qu'on ne peut pas écarter l'hypothèse que le virus soit sorti d’un laboratoire. 

Les virologues, l'Anglais Angus Dalgleish et le Norvégien Birger Sorensen, observent une « 

capacité d'action particulière » du virus qui pourrait indiquer comme le stipule Perrier (2021) « 

une manipulation intentionnelle » et prouver « que ce n'est pas un virus à évolution naturelle... 

». Toutefois, aujourd’hui le respect des mesures barrières et la vaccination demeurent les seuls 

moyens de se prémunir contre cette pandémie à coronavirus. Cependant, quelles sont les 

caractéristiques d’une affiche de sensibilisation ? 

2. Caractéristiques d’une affiche de sensibilisation 

L’affiche se présente sous plusieurs formes : affichage mural, transports en commun, mobilier 

urbain, affichage lumineux, ou encore électronique, etc. Une affiche est porteuse de sens. Son 

objectif est double : informer et faire connaître le produit ou la manifestation, en vantant ses 

qualités et son intérêt. Elle doit donc communiquer l’information rapidement et efficacement. 

Dans chaque affiche publicitaire, un certain nombre de composantes, essentielles ou 

facultatives, remplissent chacune des fonctions spéciales. Le texte et l’image sont les deux 

grandes caractéristiques d’une affiche de sensibilisation. À ces deux éléments ou composantes, 

on peut ajouter la couleur (Voir Image 5). 
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                Image n°5 : Les différentes composantes d’une affiche 

 

Source : https : //http://info-covid19.gouv.ci/, MSHP - Côte d'Ivoire, 2021  

2.1. Le texte 

Le texte est un des éléments constitutifs essentiels dans la réalisation d’une affiche. Il doit être 

bref, concis et précis afin de permettre au lecteur de se faire rapidement une idée sur l’objet et 

l’information qu’elle veut véhiculer. Le choix des caractères typographiques est très 

déterminant. Il a pour fonction aussi de réduire la polysémie de l’image, de la rendre plus 

explicite et de situer son contexte et ses enjeux. Sur une affiche de sensibilisation, le texte se 

décline en accroche qui est un texte en gros caractères, court et percutant ; et en slogan, formule 

concise et frappante, facile à mémoriser et synthétise les qualités du produit. Il a pour fonction 

d'attirer l'attention et d'éveiller la curiosité du lecteur. Le texte vient parfois compléter 

l’accroche pour donner des informations supplémentaires. 

Le texte complète l'image et la rend compréhensible. Il explique le visuel, sert à rendre compte, 

met de la surprise, de l'humeur. Pour y parvenir, il convient de créer une hiérarchie au niveau 

des informations en mettent au premier plan les éléments forts et déterminants qui sont la nature, 

la date, le lieu, etc. de l’activité. Ici, le choix des caractères typologiques, c’est-à-dire la police, 

le corps, la taille et la graisse des caractères, est capitale. En outre, le texte d’accroche ou du 

slogan doit être percutant, tout en étant concis et précis. C’est ce que nous enseigne le père de 

la publicité moderne Ogilvy (1964) en ces termes : « Il y a cinq fois plus de personnes qui lisent 

l’accrochent qu’il n’y en a qui lisent le corps du message. Cela signifie que si votre accroche 

n’est pas vendeuse, vous avez gaspillé 90 % de votre argent ». Ogilvy ajoute en ces 

termes : « J’aimerais bien que tous les publicitaires du monde suivent mes conseils. Cela ferait 

de moi le Grand-Prêtre de ma profession…» (Les Cahiers de la publicité, 1964, p. 16). 

Images 

Couleurs 

Textes 
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En somme, dans la conception d’une affiche, en ce qui concerne le texte, il est judicieux 

d’utiliser au plus deux ou trois polices différentes et facilement lisible. L’important reste le 

message : l’œil ne doit pas être plus attiré par un dessin de lettres compliqué que par le sens de 

la phrase qu’elles composent. Ainsi le message doit être clair et facilement compréhensible. 

Cependant, il existe d’autres éléments bien plus importants dans la composition d’une affiche 

qui sont l’image et la couleur. 

2.2. L’image et la couleur 

L’image ou le visuel joue un rôle crucial dans l’affiche car elle illustre l’action, résume l’activité 

annoncée ou à venir. Elle est prédominante et a un caractère universel car toutes les couches 

sociales s’y retrouvent. L’image est l’élément qui déclenche l’appétit du lecteur car elle lui 

permet de se faire une idée nette et rapide de l’annonce qui est faite. À travers elle, le lecteur 

est instruit même si ce dernier est analphabète. À propos des images, on dit qu’« elles valent 

mieux qu’un long discours » ; les publicitaires en savent quelque chose selon Cragg (2014). 

Elle ne doit donc pas être polysémique et souffrir d’aucune ambiguïté mais l’image doit être 

claire et plus illustrative que possible. Sur une affiche de sensibilisation, l’image peut être 

constituée de la marque de l’institution, l’association, l’organisme, c’est-à-dire le logo qui est 

à l’origine de l’activité, des personnages, des animaux ou des objets mais aussi une photo, des 

illustrations, des icônes, etc. 

L'image attire l'attention et suscite l'intérêt du lecteur. Elle facilite la compréhension du 

message, met en avant ce que le produit apporte au consommateur et les caractéristiques de 

celui-ci. D'un point de vue sémiologique, l'image accomplit trois fonctions selon Bounie (2006, 

p. 20) : symbolique, épistémique et esthétique. Symbolique parce qu’elle suggère la 

représentation d'un objet, d'une personne ou d'un concept ; épistémique par son apport en 

informations. Sa fonction esthétique découle du plaisir du regard, l’émotion qu’elle procure au 

passant. L’image se doit d’être relativement parlante et liée au produit ou à son environnement. 

Cependant, qu’en est-il de la couleur ? 

La couleur quant à elle, est un élément pas moins important mais déterminant dans la réalisation 

d’une affiche. C’est elle qui donne vie à l’image qui permet de captiver l’attention du lecteur. 

Elle conditionne la lecture de l’affiche. Il est donc important de miser autant sur la sélection des 

couleurs que celle des autres éléments. Une affiche bien pensée doit surtout reprendre les 

couleurs et plus généralement les codes graphiques de la marque à laquelle elle fait référence. 

Il n’est donc pas nécessaire de surcharger une composition de couleurs.  
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En somme, l’objectif d'une affiche est de communiquer une information rapidement et 

efficacement. Ainsi, une affiche encombrée ne peut pas « parler » à son public rapidement, ce 

qui l'empêche d’atteindre son objectif. Cependant quel est l’impact de l’affiche en termes de 

stratégies de communication dans l’atteinte de la couverture vaccinale ? 

3. Affiche et stratégies de communication dans l’atteinte de la couverture vaccinale  

Les moyens de communication sont nombreux et variés aujourd’hui : internet, réseaux sociaux, 

multimédias, etc., font du monde un village planétaire dans lequel l’information circule à une 

vitesse vertigineuse. Cependant, ces outils de communication ne sont pas accessibles à tous et 

partout en raison des zones de couverture du réseau internet et du cout des équipements et de la 

connexion réseau ; créant ainsi des zones défavorisées où l’accès à l’information devient 

difficile. C’est le cas de la sensibilisation sur la COVID-19 avec les plateformes numériques. 

Toutefois, dans l’amélioration de la couverture vaccinale contre cette pandémie, les affiches se 

présentent comme l’un des canaux de communication les plus appropriés. Cependant, quelle 

est la méthodologie sous laquelle repose cette étude ?  

3.1. La méthodologie de travail 

Dans le cadre de cette étude, nos investigations nous ont amené à recenser les affiches qui ont 

été produites à Abidjan, précisément dans les districts sanitaires de Yopougon et Cocody (Voir 

Image 6), dans la cadre de la sensibilisation sur la maladie du coronavirus.  

Image n°6 : Carte des districts sanitaires d’Abidjan (Côte d’Ivoire) 

 

             Source : Conception : DIPE (Avril 2011), Adaptation : A. Seidou (Juin 2023) 

Ces affiches, qui ont constitué le corpus de notre étude, ont fait l’objet d’une analyse plastique 

selon une grille de lecture que nous avons soigneusement élaborée. À cela,  nous avons aussi 
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appliqué la méthode sémiologique conçue par Ferdinand de Saussure (1972). Pour lui, le signe 

linguistique se définit comme une entité à double face, l’une sensible qui est son signifiant 

(l’image acoustique), l’autre, abstraite, qui est son signifié (le concept). Signifiant et signifié 

s’impliquent réciproquement (Saussure, 1972, p. 97 et suivant). Selon De Saussure, en 

examinant la nature arbitraire et conventionnelle de la relation entre le signifié et le signifiant, 

il est évident qu'on ne peut pas étudier le signe linguistique diachroniquement. Au fil du temps, 

la relation entre un mot et une image évolue. 

Nous avons axé notre travail sur un échantillon constitué de douze (12) affiches de 

sensibilisation produites par le Ministère de la Santé et de l’Hygiène Publique de Côte d’Ivoire 

(MSHP), des organismes nationaux et internationaux, dans le cadre de la campagne vaccinale ; 

ces supports de communication ont investi les lieux publics : centres de santé, marchés, écoles, 

gares routières, villages, hameaux, etc. (Voir Images 7, 8, 9, 10, 11 et 12). Ces affiches, choisies 

de façon arbitraire parmi une trentaine d’affiches, ont permis à travers les différentes méthodes 

d’analyse de ressortir et de déchiffrer les signes et symboles contenus dans ces supports de 

communication, de comprendre leur fonctionnement et de mesurer leur impact sur les individus 

et la société.  

Images n°7, 8, 9, 10, 11 et 12 : Inventaire de quelques affiches de sensibilisation sur la 

vaccination contre la COVID-19 en Côte d’Ivoire 
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Sources : https : //info-covid19.gouv.ci/, MSHP - Côte d'Ivoire, 2021  

Quels sont donc les résultats de cette étude ? 
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3.2. Les résultats 

Les résultats de notre étude ont permis de conforter notre position quant à l’importance des 

affiches comme stratégie de communication dans l’atteinte de la couverture vaccinale contre la 

COVID-19 en Côte d’Ivoire. Ainsi l’avantage des affiches comme stratégie de communication 

pour l’adhésion des populations à la vaccination du COVID-19 réside d’une part dans son 

accessibilité à toutes les couches sociales mêmes ceux des zones défavorisées qui manquent 

d’électricité et d’internet ; il y a aussi sa proximité avec les populations des zones difficiles 

d’accès. D’autre part, elle s’avère efficace dans la transmission de l’information et la 

sensibilisation des populations.  

- La proximité et l’accessibilité 

De par son composition et son expressivité, les affiches passent pour être l’un des supports de 

communication les plus pratiques dans la sensibilisation des populations sur la  crise sanitaire 

du COVID en Côte d’Ivoire. Les résultats de nos investigations ont montré que les affiches ont 

l’avantage d’intégrer harmonieusement notre environnement et de toucher le plus grand nombre 

de population. Elles ont aussi l’avantage d’être accessibles partout, à tout temps et à tout lieu. 

Elles s’adressent à toutes les franges de la société, des plus nanties aux populations les plus 

pauvres ; elles affectent aussi les intellectuels aussi bien que les personnes analphabètes. Le 

message véhiculé au travers de l’affiche se veut universel. 

Dans le cadre de la vaccination contre la COVID-19 en Côte d’Ivoire, les autorités sanitaires 

ont investi dans la communication au travers les affiches qui ont inondé notre cadre de vie. On 

retrouve ces affiches dans les lieux publics (Voir Images 12 et 13), les centres de santé, les 

gares routières, les marchés, sur la façade des véhicules de transport en commun notamment les 

autobus de la Société de Transport Abidjanais (SOTRA) (Voir Image 14), etc. 
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Images n°13 et 14 : Affichage dans un centre de santé et à l’Aéroport Félix 

Houphouët-Boigny d’Abidjan 

   

Sources : https://info-covid19.gouv.ci/, MSHP - Côte d'Ivoire, 2021  

Image n°15 : Affichage dans le transport en commun (Autobus de la SOTRA) 

 

Source : A. Seidou, Yopougon (Abidjan), le 14/03/2023 à 14h33min  

Par ailleurs, les affiches ont permis de mettre un terme aux spéculations, aux rumeurs qui 

courraient sur le vaccin contre la COVID-19 en installant un climat de confiance et en rassurant 

les populations sur la sécurité et les bienfaits de cette vaccination. L’affiche comme stratégie 

de communication se mesure aussi par son efficacité. 

- L’efficacité 

L’affiche, support de communication, se doit d’être proche du quotidien des populations et 

prendre en compte leur réalité. Elle se doit d’être donc efficace pour toucher à sa cause un grand 

nombre de personnes. En effet, la destination utilitaire de l'affiche implique son efficacité.  
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Les affiches sont particulièrement révélatrices de l'esprit d'une époque. Omniprésentes dans 

notre quotidien, elles sont un outil pertinent pour signifier les rapports ente le public et divers 

sujets, évènements : spectacles, produits de grande consommation, etc. Pour Guillain (2008), il 

est possible de définir les liens qui unissent les publics aux sports en retraçant l'histoire des 

affiches. C’est le cas de l’évolution de l’image des femmes ou des Noirs à travers l’affiche qui 

reflétait à cette époque les préjugés, les interdits ou au contraire, la fin de certains tabous comme 

la nudité par exemple, « Le Continent obscur et sauvage n’est pas ici l’Afrique, mais bien celui 

de l’imaginaire occidental » (Bachollet et al., 1992, p. 29). Enfin, l'affiche est aussi l'endroit de 

la révolte, de la contestation, de par sa rapidité d'exécution ; elle reste et demeure encore un 

outil permettant de crier l'injustice et de communiquer l'indignation, comme le rappelle Jean-

François Lyotard cité par Lemauricien (2018) en ces termes : « L'homme qui la regarde se tient 

debout ». 

En somme, L’affiche en tant que stratégie de communication a pour avantage, d’être accessible 

partout. Elles s’adressent à toutes les couches sociales. Elle se doit aussi d’être proche du 

quotidien des populations et prendre en compte leur réalité. Pour ce faire, l’affiche se doit d’être 

efficace pour conquérir à sa cause un grand nombre de personnes. Cependant quelles sont les 

recommandations pour susciter l’adhésion des populations et améliorer ainsi le taux de 

personnes vaccinées contre l’épidémie à Coronavirus à travers l’affiche. 

4. Recommandations pour l’amélioration de la crise sanitaire à Coronavirus 

La stratégie de sensibilisation par l’affiche sera plus efficace que si elle prend en compte un 

certain nombre d’éléments. En effet, dès les premiers cas de la maladie en Côte d’Ivoire, le 

Ministère de la Santé et de l’Hygiène Publique (MSHP) s’est beaucoup investi dans la 

communication visuelle dans l’atteinte de la couverture vaccinale en Côte d’Ivoire. Il appartient 

aux autorités sanitaires ivoiriennes d’investir les lieux les plus inaccessibles (Gares routières, 

centres de santé, marchés, etc.) d’affiches de sensibilisation et la mobilisation de ressources 

financières pour sa conception. 

4.1. L’investissement des lieux les plus inaccessibles d’affiches de sensibilisation  

La plus grande frange de la population ivoirienne vit en milieu rural, zones souvent reculées et 

difficiles d’accès. Ces populations manquent du minimum vital : électricité, eau, internet, etc. 

Elles manquent d’informations à cause du manque de canaux de communications et deviennent 

des individus susceptibles aux rumeurs et aux préjugés.  
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L’investissement d’affiches de sensibilisation de ces zones défavorisées permettra de rassurer 

psychologiquement ses populations quant à la sécurité, la fiabilité et l’efficacité du vaccin de la 

COVID-19. Les affiches, à travers leur attractivité et leur proximité au quotidien de ces 

populations, permettent de changer les mentalités et de briser les tabous qui continuent de courir 

sur la sécurité et la fiabilité du vaccin du coronavirus. Les images et les textes qui composent 

les affiches ont un pouvoir qui rassure le lecteur qui adhère au message véhiculé qui invite à la 

vaccination. Cependant, il apparait aussi judicieux de mobiliser des moyens financiers pour 

réaliser des affiches dans le cadre de la vaccination contre la COVID-19.  

4.2. La mobilisation de ressources financières pour la conception d’affiches 

La sensibilisation à la vaccination contre le coronavirus passe par l’investissement de tous les 

lieux publics, d’affiches de sensibilisation. Il s’agit donc de réaliser de nombreuses affiches afin 

de couvrir les zones rurales dont l’accès à l’information est parfois difficile. La production de 

ces supports de communication demande la mobilisation de gros moyens financiers. En effet, 

la mise en place d’un fond d’aide aux acteurs de la santé de Côte d’Ivoire, permettra de réaliser 

des affiches de diverses natures dans le but de toucher les couches sociales ivoiriennes. 

L’affiche, de sa conception à son affichage en passant par sa réalisation demande beaucoup 

ressources financières. Il appartient donc à nos autorités politiques d’allouer au secteur de la 

santé un fond de soutien pour rendre encore plus efficace cette stratégie de communication par 

l’affiche à travers la réalisation d’affiches. 

Conclusion 

La crise à coronavirus a amené les états du monde a adopté différentes stratégies de 

communication. Parmi elles, la stratégie par l’affiche de sensibilisation est celle qui intègre 

facilement notre cadre de vie et permet d’accéder et de sensibiliser un grand nombre de 

population sur l’importance de la vaccination. Elle a été d’une efficacité dans l’atteinte de la 

couverture vaccinale, par sa proximité et son accessibilité à toutes les couches sociales. 

Les résultats de nos investigations, à travers l’analyse plastique et l’étude sémiologique de 

quelques affiches réalisées dans le cadre de la sensibilisation à l’importance de la vaccination 

contre la COVID-19, ont permis de saisir les avantages indéniables de ces supports de 

communication. Ce qui a permis de ramener à la hausse le taux de personnes vaccinées (Dhis2, 

2021). Cette stratégie de communication par l’affiche sera plus efficace dans l’amélioration de 

la couverture vaccinale si elle prend en compte un certain nombre d’éléments dont 

l’investissement des lieux les plus inaccessibles d’affiches de sensibilisation et la mobilisation 
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de ressources financières pour la conception d’affiches. Cependant, quel est l’apport du 

numérique dans la réalisation des affiches pour l’amélioration de la couverture vaccinale contre 

le coronavirus ? 
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