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PRESENTATION DE LA REVUE AKIRI

Dans un environnement marqué par la croissance, sans cesse, des productions
scientifiques, la diffusion et la promotion des acquis de la recherche deviennent
un impératif pour les acteurs du monde scientifique. Percues comme un
patrimoine, un héritage a léguer aux générations futures, les productions
scientifiques doivent briser les barriéres et les frontiéres afin d’étre facilement

accessibles a tous.

Ainsi, s’inscrivant dans la dynamique du temps et de I’espace, la revue « AKIRI »
se présente comme un outil de promotion et de diffusion des résultats des
recherches des enseignants-chercheurs et chercheurs des universités et de centres
de recherches de Cote d’Ivoire et d’ailleurs. Ce faisant, elle permettra aux
enseignants-chercheurs et chercheurs de s’ouvrir davantage sur le monde

extérieur a travers la diffusion de leurs productions intellectuelles et scientifiques.

AKIRI est une revue a parution trimestrielle de 1’Unité de Formation et de
Recherches (UFR) : Communication, Milieu et Société (CMS) de 1’Université
Alassane Ouattara. Elle publie les articles dans le domaine des Sciences humaines
et sociales, Lettres, Langues et Civilisations. Sans toutefois €tre fermée, cette
revue privilégie les contributions originales et pertinentes. Les textes doivent tenir
compte de 1’évolution des disciplines couvertes et respecter la ligne éditoriale de
la revue. Ils doivent en outre étre originaux et n’avoir pas fait I’objet d’une

acceptation pour publication dans une autre revue a comité de lecture.
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PROTOCOLE DE REDACTION DE LA REVUE AKIRI

La revue AKIRI n’accepte que des articles inédits et originaux dans diverses langues
notamment en allemand, en anglais, en espagnol et en Frangais. Le manuscrit est remis a deux
instructeurs, choisis en fonction de leurs compétences dans la discipline. Le secrétariat de la
rédaction communique aux auteurs les observations formulées par le comité de lecture ainsi
qu’une copie du rapport, si cela est nécessaire. Dans le cas ou la publication de I’article est
acceptée avec révisions, 1I’auteur dispose alors d’un délai raisonnable pour remettre la version

définitive de son texte au secrétariat de la revue

Structure générale de ’article :

Le projet d’article doit étre envoyé sous la forme d’un document Word, police Times New
Roman, taille 12 et interligne 1,5 pour le corps de texte (sauf les notes de bas de page qui ont
la taille 10 et les citations en retrait de 2 cm a gauche et a droite qui sont présentées en taille 11
avec interligne 1 ou simple). Le texte doit étre justifié¢ et ne doit pas excéder 18 pages. Le
manuscrit doit comporter une introduction, un développement articulé, une conclusion et une
bibliographie.

Présentation de Particle :

» Le titre de I’article (15 mots maximum) doit étre clair et concis. De taille 14 pts gras, il
doit étre centré.

» Juste apres le titre, I’auteur doit mentionner son identité (Prénom et NOM en gras et en
taille 12), ses adresses (institution, e-mail, pays et téléphones en italique et en taille 11)

» Le résumé (200 mots au maximum) présenté en taille 10 pts ne doit pas étre une
reproduction de la conclusion du manuscrit. Il est donné a la fois en frangais et en anglais
(abstract). Les mots-clés (05 au maximum, taille 10pts) sont donnés en frangais et en
anglais (key words)

> Le texte doit étre subdivisé selon le systéme décimal et ne doit pas dépasser 3 niveaux
exemples : (1.-1.1.-1.2.;2.-2.1.-2.2.-23.-3.-3.1.-3.2. etc.)

> Les références des citations sont intégrées au texte comme suit : (L’initial du prénom
suivi d’un point, nom de ’auteur avec I’initiale en majuscule, année de publication
suivie de deux points, page a laquelle I’information a été prise). Ex : (A. Kouadio, 2000
. 15).

» La pagination en chiffre arabe apparait en haut de page et centrée.

» Les citations courtes de 3 lignes au plus sont mises en guillemet francais («.... »), mais
sans italique.

N.B. : Les caractéres majuscules doivent étre accentués. Exemple : Etat, A partir de ...
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Références bibliographiques

Ne sont utilisées dans la bibliographie que les références des documents cités. Les références
bibliographiques sont présentées par ordre alphabétique des noms d’auteur. Les divers éléments
d’une référence bibliographique sont présentés comme suit : NOM et Prénom (s) de I’auteur,
Année de publication, zone titre, lieu de publication, zone éditeur, pages (p.) occupées par
I’article dans la revue ou I’ouvrage collectif.

Dans la zone titre, le titre d’un article est présenté entre guillemets et celui d’un ouvrage, d’un
mémoire ou d’une thése, d’un rapport, d’une presse écrite est présenté en italique. Dans la zone
éditeur, on indique la maison d’édition (pour un ouvrage), le Nom et le numéro/volume de la
revue (pour un article). Au cas ou un ouvrage est une traduction et/ou une réédition, il faut
préciser apres le titre le nom du traducteur et/ou I’édition (ex : 2nde éd.).

Les références des sources d’archives, des sources orales et les notes explicatives sont
numérotées en série continue et présentées en bas de page.

- Pour les sources orales, réaliser un tableau dont les colonnes comportent un numéro
d’ordre, nom et prénoms des informateurs, la date et le lieu de I’entretien, la qualité et la
profession des informateurs, son age ou sa date de naissance et les principaux thémes
abordés au cours des entretiens. Dans ce tableau, les noms des informateurs sont présentés
en ordre alphabétique

- Pour les sources d’archives, il faut mentionner en toutes lettres, a la premiére occurrence,
le lieu de conservation des documents suivi de I’abréviation entre parentheses, la série et
I’année. C’est I’abréviation qui est utilisée dans les occurrences suivantes :

Ex. : Abidjan, Archives nationales de Cote d’Ivoire (A.N.C.I), IEE28, 1899.

- Pour les ouvrages, on note le NOM et le prénom de l'auteur suivis de I’année de
publication, du titre de I'ouvrage en italique, du lieu de publication, du nom de la société
d'édition et du nombre de page.

Ex : LATTE Egue Jean-Michel, 2018, L 'histoire des Odzukru, peuple du sud de la Céte
d’Ivoire, des origines au XIX® siecle, Paris, L’Harmattan, 252 p.

- Pour les périodiques, le NOM et le(s) prénom(s) de I’auteur sont suivis de I’année de la
publication, du titre de I’article entre guillemets, du nom du périodique en italique, du
numéro du volume, du numéro du périodique dans le volume et des pages.

Ex: BAMBA Mamadou, 2022, « Les Dafing dans I’évolution économique et socio-
culturelle de Bouaké, 1878-1939 », NZASSA, N°8, p.361-372.

NB : Les articles sont la propriété de la revue.
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Résumé

Les partis politiques sont des acteurs majeurs de la vie politique et des vecteurs de développement par leur capacité
a porter les aspirations des communautés. Pourtant, ils sont aussi parties prenantes des graves crises que la Cote
d’Ivoire a connues depuis une trentaine d’années. Cette ambivalence de 1’action des groupements politiques privés
pose la problématique de la confiance et le degré d’attachement des populations a 1’égard de ces organisations.
Cette seconde préoccupation demeure précaire et nuit significativement a leur engagement dans les processus
¢électoraux. Ainsi, a I’aune des élections présidentielles a venir, la question qui taraude 1’esprit est de savoir si les
partis politiques ivoiriens séduisent encore les ivoiriens dans leur ensemble et exclusivement les jeunes. Pour
mener a bien I’étude, un questionnaire en ligne a été diffusé entre février et juin 2025 a 148 jeunes dont I’age varie
entre 18 et 24 ans. Les données collectées ont été traitées automatiquement via google forms pour I’ensemble des
questions fermées. Les réponses aux questions ouvertes ont fait 1’objet d’une analyse de contenu thématique afin
de mettre en lumiére les inférences sémantiques. L’analyse des données résolument inscrite dans les approches
théoriques de la marque et de ses représentations identitaires fait apparaitre un effritement et un désintérét de

I’objet « Parti politique » chez les jeunes ivoiriens.

Mots clés : Image de marque, contexte pré-électoral, marque, organisations politiques

Problems of the brand image of Ivorian political parties in the electoral
context among young people in Cote d'Ivoire

Abstract

Political parties are major players in political life and vectors of development through their ability to carry the
aspirations of communities. However, they are also parties provoking serious crises that Cote d'Ivoire has
experienced for the past thirty years. This ambivalence in the actions of private political groups raises the issue of
trust and the degree of attachment of populations towards these organizations. This second concern remains
precarious and significantly harms their engagement in electoral processes. Thus, in light of the upcoming

presidential elections, the question that nags at the mind is whether Ivorian political parties still appeal to Ivorians
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as a whole and exclusively to young people. To conduct the study, an online questionnaire was distributed between
February and June 2025 to 148 young people aged between 18 and 24. The data collected was automatically
processed via Google Form for all closed questions. The responses to the open-ended questions were subject to a
thematic content analysis in order to highlight semantic inferences. The analysis of the data, firmly rooted in
theoretical approaches to the brand and its identity representations, reveals a crumbling and disinterest in the object

"Political Party" among young Ivorians.

Key words: Brand image, pre-election context, brand, political organizations

Introduction

Les ¢élections en Afrique sont depuis plusieurs décennies 1’apanage de crises pour lesquelles les
partis politiques sont des parties prenantes inclusives. Cette part active de ces organisations
privées a but politique a pour conséquence d’affecter leur crédibilité dans la mise en ceuvre des

processus ¢lectoraux de fagon générale (J.F. Bayart, 1989 ; Chabal et Daloz, 1999).

A cet effet, 'image de marque des partis politiques est remise en question par le besoin de
cohérence face a des événements incontrolables et a la perception du public. Contrairement aux
marques commerciales, les marques politiques doivent faire face a des situations imprévisibles
qui peuvent rapidement altérer leur image. En dehors des périodes de crises, les partis politiques
sont réguliérement appelés a aller a la conquéte de communautés dont ils souhaitent porter les
voix. Cet objectif face au défi de la persuasion et du passif €lectoral est un challenge assez

alambiqué car nécessitant de produire un discours de persuasion assez rigoureux.

En outre, cette difficulté est aggravée par la nécessité de faire appel a des segments d'électeurs
diversifiés tout en préservant une identité cohérente. Dans ce contexte, les spécialistes du
marketing politique ont souvent du mal a trouver un équilibre entre la segmentation basée sur
les problémes et 1'image de marque globale que véhiculent les partis politiques (P.J. Maarek,

2007 ; F. Dosquet, 2022).

En Céte d’Ivoire particulierement, le passif des nombreuses crises pré et post €lectorales vécues
depuis plus de trente ans a visiblement eu une incidence sur la confiance que les ivoiriens
témoignent a ces organisations en particulier mais encore plus aux processus électoraux en
général. Pour preuve, le taux d’abstention! aux élections présidentielles est passé de 16.27 %
en 2010 a 46,10% en 2020. De telles statistiques renforcent 1’idée d’un boycott passif du

processus ¢lectoral par une frange significative de la population ivoirienne. Elles donnent

I www.cei.ci consulté le 14 avril 2025
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¢galement de postuler d’un effritement de la confiance des populations dans le processus

¢lectoral et des acteurs qui le portent.

Dans un tel contexte, la problématique de I’image de marque et de la confiance qu’elle pourrait
inspirer aux populations se pose avec acuité et notamment au niveau de la population jeune. La
question qui en ressort est la suivante : quel est le regard des jeunes ivoiriens sur 1’image de
marque des partis politiques en Cote d’Ivoire ? Autrement dit, les formations politiques
ivoiriennes séduisent-elles encore les jeunes ivoiriens relativement a leur implication dans la

conduite des processus ¢électoraux de tous types ?

L'article aborde le défi que représente 1'image de marque des politiciens et des partis politiques
sur un marché politique complexe comme celui de la Céte d’Ivoire, ou la communication d'un
lien émotionnel positif entre les électeurs et la marque politique est essentielle. Ce défi est
exacerb¢ par la nécessité pour les responsables politiques d'adapter rapidement leur image de
marque au contexte socioéconomique mettant en lumiére I'inadéquation des théories et des
modeles de marque traditionnels issus du marché commercial lorsqu'ils sont appliqués a I'image

de marque politique.

La présente étude repose sur le postulat selon lequel les partis politiques, vus sous I’angle
d’organisations privées a but politique, ne séduisent plus la population des jeunes en Cote
d’Ivoire. Pour étayer ce postulat, I’étude se fonde sur un plan triptyque mettant en lumiere un

cadre théorico-conceptuel, un cadre méthodologique et les principaux résultats.

1. Approche théorico-conceptuelle

1.1. L’image des partis politiques : un construit dans le paradigme de la marque
Plusieurs études ont été consacrées a 1’¢tude des représentations organisationnelles en politique,
notamment les partis politiques appréhendés comme « des associations privées, des
organisations durables qui visent a conquérir et a exercer le pouvoir en défendant un certain
nombre d’idées définies dans un programme »2. En effet, la pratique de I’image de marque des
partis, selon 1. Aouad, et A. Jabri (2023 : 685-686)), s’est récemment étendue aux pays en voie
de développement. Pour A. Bigi et M. Bonera (2015 :7), I’image de marque des partis politiques
est complexe, car elle englobe les perceptions du public fagonnées a la fois par des éléments
tangibles (programmes politiques, activités) et par des facteurs intangibles (valeurs, émotions).
Des divergences entre I’identité de marque d’un parti et son image peuvent survenir, nécessitant

une communication stratégique pour aligner les perceptions. L’instabilité de 1’identité,

2 https ://perspective.usherbrooke.ca/bilan/servlet/BMDictionnaire/1628 consulté le 16 mai 2025
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influencée par les commentaires externes et I’évolution de I’environnement, obligent les
dirigeants politiques a adapter leur message pour projeter efficacement 1’image souhaitée ; ce
qui, en fin de compte, a un impact sur le comportement des ¢lecteurs et la valeur de marque.
Pour A. Bigi et M. Bonera (2015), les interrelations entre 1’identité de marque et 1’image d’un
parti politique sur deux périodes différentes permettent d’appréhender la fagon dont les partis

politiques peuvent communiquer efficacement leur marque et gérer la perception du public.

Cette position est partagée par C. Pich (2014) qui postule que la nature problématique du
transfert des concepts d’identité et d’image de marque dans 1’environnement politique permet
de comprendre la relation entre I’identit¢ de marque communiquée et I’image de marque
politique pergue. Ce décalage peut entrainer un écart entre la fagon dont un parti se pergoit et
la facon dont il est pergu a I’extérieur ; ce qui crée des difficultés aux partis politiques lorsqu’il

s’agit de communiquer efficacement leurs valeurs et de dialoguer avec les ¢électeurs.

1.2. Image et identité de marque comme déterminant de la confiance aux partis
politiques

L’identité de marque forte lorsqu’elle est caractérisée par l'alignement d'images internes et
externes, favorise la confiance des électeurs. C’est pourquoi, les divergences entre les
perceptions idéales et réelles, ainsi qu'entre les membres du parti et les électeurs, peuvent créer
des écarts importants qui nuisent a l'efficacité de la marque. C’est pourquoi une gestion de
marque efficace axée sur 1'identité est essentielle pour combler ces lacunes et renforcer 1'impact
de la marque politique sur les résultats électoraux. Cette position est renforcée par la these de
A. Kumar et S. Dhamija (2017 : pp75-77), lorsqu’ils affirment que la formation de I’image de
marques politiques, comme pergu par les consommateurs-citoyens résulte d'interactions entre
les dirigeants politiques, leurs partis et les idéologies ou politiques associées. Ce point de vue
induit qu'il n'existe pas de perception universelle des partis politiques ou des dirigeants en tant
que marques, mais que le phénomene de marque influence la maniére dont les consommateurs-
citoyens comprennent et interagissent avec ces entités. Cette dynamique peut entrainer des
images de marque différentes, ce qui a un impact sur les décisions des électeurs et sur le paysage
politique global. L'absence d'une perception prédominante quant a savoir si les partis politiques
et les dirigeants peuvent étre traités comme des marques similaires a des produits de base,
permet ainsi de comprendre cette relation entre le consommateur-citoyen et le consommateur

militant.
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S. Gareth (2001 : 885-887) explique, a son tour, qu’une marque forte peut par conséquent
influencer la perception et le comportement des ¢électeurs. Pour y arriver, les acteurs politiques

ont besoin de renforcer leur stratégie de marque.

Au final, le probléme de I'image de marque des partis politiques réside dans l'absence d'une
compréhension unifiée de ce qui constitue une marque de parti et de la manicre dont elle évolue
au fil du temps. Le modele théorique du parti en tant qu'entreprise est nécessaire a la
construction d'une marque en se fondant sur un processus dynamique qui implique des roles
distincts des composantes du parti ainsi que la fagon dont les marques des partis et les électorats
changent et réagissent. Les marques s’inscrivent ainsi dans un processus de différenciation
d’une offre concurrentielle consistant généralement en un set d’opinions (N. Baygert :

2020 :25).

1.3. L’image des partis politiques : un construit communicationnel
Les perceptions des partis politiques résultent d’un construit communicationnel. J. Varsha, C.
Pich et B. E. Ganesh (2018 : 292-293) affirment dans ce sens que le probléme de I'image de
marque des partis politiques réside dans la compréhension limitée de la maniére dont ces
marques sont interprétées et percues, en particulier dans des contextes non traditionnels. Ces
auteurs mettent en lumiére les connaissances limitées sur la maniére dont les marques
politiques, en particulier dans des contextes non traditionnels comme 1'Inde, sont interprétées
et comprises par les électeurs. Ceci indique une lacune dans les recherches existantes sur 1'image
de marque politique en dehors du contexte occidental. Selon H. Schneider (2004), 1'image de
marque des partis politiques influence les préférences des électeurs et la prise de décisions. Les
partis politiques, comme marques commerciales, doivent se différencier pour attirer les
¢lecteurs, mais de nombreux partis ont du mal a percevoir des similitudes entre leurs mandats

et celles de leurs prédécesseurs.

On observe alors que bon nombre de partis politiques éprouvent du mal a définir clairement
leur positionnement pour se distinguer de leurs concurrents lors des €lections, car les électeurs
percoivent souvent peu de différences entre les mandats des différents partis. Cette absence de
distinction complique les processus décisionnels des €lecteurs et met en évidence la nécessité
de mettre en place des stratégies de marque politiques efficaces fondées sur les préférences des

¢électeurs.

Pour D. Ferreira et M. V. Eyk (2023 :115-116), I’image de marque des partis politiques
influence les préférences des ¢électeurs et la prise de décisions. Une image de marque efficace

implique de transmettre des valeurs fondamentales et de proposer des expériences qui
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améliorent le style de vie, plutdt que de se contenter d'une différenciation basée sur 1'image.
Comprendre les ¢léments de marque politiques qui trouvent un écho aupres des électeurs est
essentiel pour que les partis puissent établir une image de marque solide et participer

efficacement aux élections.

Notre positionnement dans cette recherche repose sur le postulat du désintérét des jeunes
ivoiriens pour le jeu politique qui résulte de I’image scabreuse dont les partis politiques sont

tributaires.

2. Méthodologie
L’étude, ancrée dans les approches théoriques de 1’image de marque et de la communication, a
été menée entre le 15 février et 2 juin 2025 avec une portée exclusivement quantitative. Pour y
arriver, une enquéte en ligne via Google Forms a ét¢ initiée sur quatre mois. Tenant compte des
contingences des enquétes en ligne, nous avons opté pour un objectif de saturation du
formulaire. L’idée est d’encourager le remplissage du formulaire jusqu'a un essoufflement au
niveau de la collecte des réponses. Cette démarche a permis de constituer un échantillon de 148
répondants acquis sur une population de jeunes, majoritairement des étudiants repartis entre les
campus de I’Université Alassane Ouattara (UAO) et celui de I’Institut Universitaire d’ Abidjan
(IUA). La difficulté de cette démarche résulte dans I’essoufflement du modéle de réseautage
autour de la publicisation du formulaire. En effet, cette technique, moins fastidieuse pour le
chercheur, demande des relances périodiques auprés de communautés-supports.
Malheureusement, en dehors de cet outil, le chercheur ne possede aucun moyen de supervision
du questionnaire. Au final, I’enquéte a pu s’étendre dans la durée sans récolter les niveaux

d’échantillon escomptés.

3. Résultats
Les résultats de 1’étude sont construits a partir des variables de connaissances : impact des partis
politiques sur la construction de la confiance, confiance dans le processus €lectoral, confiance

et de communication autour des partis politiques ivoiriens.
Figure 1 : Profil des répondants

Age

148 réponses

@ Moins de 18 ans

® 18-24 ans
25-30 ans

® 31-35ans

@ 40ans

® 4045
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Source : Notre enquéte en ligne, 2025
82,4% des répondants sont de jeunes étudiants dont 1’age est compris entre 18 et 24 ans. Cette
proportion se justifie dans la mesure ou I’enquéte visait cette composante de la population
ivoirienne. Les modes de publicisation du questionnaire (via groupe WhatsApp étudiant) et
notamment dans le cadre académique auprés des étudiants de deux universités (Université

Alassane Ouattara et 1’Institut Universitaire d’Abidjan) militent en ce sens.

3.1. Connaissance des partis politiques ivoiriens
Les enquétés ont été conduites a se prononcer sur la connaissance des partis politiques. Cette
variable a été mesurée a travers plusieurs indicateurs tels que la notoriété des partis politiques,
I’exposition aux messages des partis politiques, les facteurs d’influence de I’image des partis

politiques.

Figure 2 : Connaissance des partis politiques

Parmi les partis politiques ivoiriens, lesquels connaissez-vous le mieux ? (Cochez toutes les
réponses applicables)
148 réponses

RHDP 106 (71,6 %)
PDCI 100 (67,6 %)
FPI 61(41,2 %)
UPCI 6(4.1 %)
PPACI 4(2,7 %)
Aucun 29 (19,86 %)
PPACI 5(3.4 %)
2 (1,4 %)
Mentionnez le PPA-CI 1(0,7 %)
ADCI 1(0,7 %)
MGC 1(0.7 %)
PPA-CI, COJEP, MGC 1(0,7 %)
PPA-CI, COJEP, LIDER 1(0,7 %)
Ppa-ci, Cojep. 1(0,7 %)
PPA-CI 1(0,7 %)
GPS 1(0.7 %)
Ppaci 1(0,7 %)
0 25 50 75 100 125

Source : Notre enquéte en ligne, 2025

Ainsi, I’examen des données montre que le Rassemblement des Houphouétistes pour la Paix
(RHDP) est le parti le plus connu dans la frange des jeunes étudiants enquétés. Le Parti
Démocratique de Cote d’Ivoire (PDCI) vient en seconde position, lorsque le Front populaire
Ivoirien occupe le troisiéme rang. Quant a I’exposition aux messages, on observe qu’environ
55% des enquétés sont exposés (parfois, souvent et trés souvent) aux messages des partis
politiques. On en déduit que cette proportion entend, lit ou voit régulierement les messages
véhiculés par les formations politiques. Ce niveau d’exposition pourrait étre per¢u comme un

indicateur de visibilité¢ des activités des partis politiques par les communautés de jeunes
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¢tudiants. Par contre, 29% révelent rarement en €tre exposés. Cela pourrait représenter un risque
d’exclusion des jeunes du débat politique, affaiblissant leur confiance dans le processus ou le
désintéreét total lié a I’activité des organisations politiques privées (absence de militantisme). Le
RHDP, le parti au pouvoir et le PDCI ont une notoriété spontanée tres élevée. A contrario, le
Front Populaire Ivoirien (FPI), le Parti des Peuples Africains (PPA- CI) et les autres partis

d’opposition ont une notoriété qui est soit assistée, soit latente.

On remarque dans I’ensemble que les partis de I’opposition (en dehors du PDCI) ont un faible
score de notoriété. La notoriété spontanée tres €élevée du RHDP s’explique par le fait que ce
parti est au pouvoir depuis 2010, soit 15 ans de régne (plus d’une décennie). La gestion de la
crise postélectorale de 2010 n’ayant pas vraiment permis aux partis politiques de I’opposition
de s’exprimer, leur faible score en termes de notoriété auprés des jeunes étudiants dont 1’age

varie entre 18 et 24 ans s’explique.

Figure 3 : Fréquence d'exposition aux messages des partis politiques

A quelle fréquence étes-vous exposé(e) aux messages des partis politiques ?

148 réponses

@ Trés souvent

@ Souvent
Parfois
14,9% @ Rarement
@ Jamais

12,8%

Source : Notre enquéte en ligne, 2025

Concernant la question de I’ appréciation des partis politiques, 44,6% des jeunes étudiants
fondent leur appréciation des partis politiques sur les propositions que ces partis ont pour eux
en particulier. Par contre, 22,43% des étudiants enquétés identifient le leader charismatique
comme socle de leur attachement au parti. Ces scores peuvent laisser penser a une sorte de
pensée nouvelle autour du militantisme politique ou de I’attachement non militant ou les jeunes
entre 18 et 24 ans induisent I’attachement au parti a sa capacité a répondre a leurs aspirations.
Dans le cas d’espéce, le parti au pouvoir semble en vue, car bénéficiant du bilan des gouvernants

sur les questions de réalisations sociales (projets) a I’endroit des jeunes.
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Figure 4 : Critéres d'appréciation des partis politiques

Quels critéres vous font apprécier un parti politique ?
148 réponses

@ Proposition pour la jeunesse
@ Leader charismatique
Histoire du parti
14,9% @ Campagnes sur les réseaux sociaux
@ Autre

Source : Notre enquéte en ligne, 2025

55, 4% des enquétés ont un avis neutre sur I’image des partis politiques ivoiriens, tandis que
pour 25,7% des enquétés, cette image est négative contre 18,9% de positive. Ce constat peut
s’expliquer par le désintérét grandissant de la jeunesse a I’égard de 1’objet « Politique » dli aux
passés crisiques des élections en Cote d’Ivoire et a un manque d’éducation politique au sein des

communautés jeunes.
Figure 5 : Evaluation de I’'image des partis politiques

Comment évaluez-vous l'image générale des partis politiques ivoiriens ?
148 réponses

@ Tres positive

@ Plutét positive
Neutre

@ Plutot négative

18,9%

Source : Notre enquéte en ligne, 2025

L’indicateur relatif a la confiance dans le processus électoral en Cote d’Ivoire, les enquétés
affirment avoir peu confiance au processus €lectoral (44,5%) contre 20,9% (plutot confiant) et
31,1% (pas du tout confiant). En observant minutieusement ces statistiques, la confiance au
processus ¢€lectoral est effritée a pres de 75% de 1’effectif global des enquétés (peu confiant et

pas du tout confiant).

3.2. Confiance et perception du processus électoral
La confiance que les jeunes étudiants accordent au processus qui conduit au choix des dirigeants
demeure essentielle. Les enquétés ont été amenés a se prononcer sur le niveau de confiance
dans les institutions qui ont la responsabilité de ce processus. Il a aussi été demandé qu’ils se

prononcent sur 1’influence que les partis politiques peuvent avoir sur eux. Sur la question de la
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confiance aux institutions, 39,2% des enquétés affirment ne pas du tout avoir confiance aux
institutions qui sont en charge du processus ¢€lectoral, lorsque 38,5 % sont peu confiants. On
remarque une sorte de renforcement du sentiment de méfiance a 1’égard des institutions en
charge du processus qui pourrait s’expliquer par les conflits non encore résolus entre les acteurs
au pouvoir et ceux de 1’opposition ; la configuration de la Commission Electorale Indépendante
(CEI) étant elle-méme confligéne’.

Figure 6 : Niveau de confiance dans les institutions électorales

Quel est votre niveau de confiance dans les institutions électorales (par exemple, la Commission
Electorale Indépendante) ?

148 réponses

@ Trés confiant
@ Peu confiant
Plutét confiant
@ Pas du tout conflant

Source : Notre enquéte en ligne, 2025

Cette perception de méfiance trouve, par ailleurs, ses racines dans 1’incidence que les partis
politiques en tant que groupes privés a fort impact social ont sur les jeunes. A ce propos, 31,8%
des jeunes étudiants interrogés affirment que les partis politiques exacerbent négativement leur
niveau de confiance aux processus électoraux. A 1’opposé, 23% affirment étre positivement
influencés par les partis politiques. On note, dans ce contexte, un léger équilibre dans les
tendances, car la place offerte aux jeunes ¢étudiants dans les instances des partis politiques

semble de plus en plus au cceur des débats.
Figure 7 : Influence des partis politiques

Les partis politiques influencent-ils positivement ou négativement votre confiance dans le

processus électoral ?
148 réponses

@ Trés positivement

@ Plutét positivement
Négativement

@ Trés négativement

@ Aucun impact

Source : Notre enquéte en ligne, 2025

3 La CEI est constituée en majorité des représentants des partis politiques, de I’Etat et de la société civile. Cette
structuration est réguliérement décriée et pointée du doigt dans la responsabilité des crispations régulicres des
processus ¢électoraux.
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Les partis politiques ont, en réalité, une assise importante dans la perception des processus
¢lectoraux chez les jeunes. Pour preuve, 65,6% affirment des jeunes étudiants étre influencés
par les partis politiques lorsqu’il s’agit de participer aux élections. Ce score démontre que bien
que méfiant des partis politiques, les jeunes €tudiants développent encore un niveau d’estime

pour ces acteurs.

Cette ouverture se justifie par le fait qu’environ 62,6% des enquétés affirment que les partis
politiques ont un role a jouer dans le renforcement de la confiance des jeunes dans le systéme

¢électoral en Cote d’Ivoire.

Figure 8 : Image de marque et engagement aux processus électoraux

Limage de marque d’un parti politique influence-t-elle votre décision de participer aux élections ?
148 réponses

@ Oui, Enormément !

@ Oui, un peu!
Non, pas du tout !
14,9% @ Non, pas vraiment !

Source : Notre enquéte en ligne, 2025

Malheureusement, lorsqu’il s’agit de leur opinion sur ’action concrete des partis politiques sur
le renforcement de la confiance dans le processus électoral (a travers les campagnes
¢lectorales), le niveau de méfiance s’observe a nouveau. Pour preuve, 43,9% des enquétés
affirment que les campagnes ¢€lectorales menées par les partis politiques ne renforcent pas
vraiment leur confiance dans les processus ¢électoraux, tandis que 12,8% affirment que les partis
ne renforcent pas du tout leur confiance. On peut observer que les partis politiques ont perdu
en crédibilité aupres des jeunes. Les campagnes €lectorales ne sont plus considérées comme
des vecteurs de promotion des projets de sociétés, mais plutdt comme des instants de

folklorisation de I’objet €lectoral.

Figure 9 : Campagne des partis politiques et renforcement du processus électoral

Les campagnes électorales des partis politiques renforcent-elles votre confiance dans le processus
électoral ?

148 réponses

@ Oui, beaucoup
@ Oui, un peu

Non, pas vraiment
@ Non, pas du tout

Y

Source : Notre enquéte en ligne, 2025
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3.3. L’impact de la communication des partis politiques sur la construction de la
confiance
La communication des partis politiques a ¢été également interrogée dans sa dimension

numérique et dans sa dimension classique (les usages des canaux classiques).

Figure 10 : Impact de la communication des partis politiques sur la confiance au processus électoral

Quel impact la communication des partis politiques sur les réseaux sociaux a-t-elle sur votre

confiance dans le processus électoral ?
148 réponses

@ Tres grand impact
@ Assez efficaces
Peu efficaces

A @ Pas du tout efficaces

Y

Source : Notre enquéte en ligne, 2025

A propos de cette question, 48,6% des enquétés affirment que la communication des partis
politiques sur Internet notamment via les réseaux sociaux numériques est peu efficace. 4
contrario, 29,7% affirment que cette communication a un trés grand impact. L’écart entre ces
statistiques fait alléguer que la communication des partis politiques en période électorale reste
a consolider dans le sens du renforcement de la confiance des jeunes aux processus électoraux.
Malheureusement ce discours a du mal a se construire et a étre projeté parce que les partis
politiques eux-mémes n’ont pas encore totalement confiance aux processus ¢électoraux bien

qu’ils en soient des acteurs centraux.

Par ailleurs, a la question de savoir quels sont les canaux les plus efficaces pour transmettre les
messages des partis politiques, 90,5% des enquétés ont cité les Réseaux Sociaux Numériques
(RSN). Cet outil prisé par les communautés jeunes présente tous les avantages pour porter le
message des partis politiques. Toutefois, la puissance des RSN n’est exclusive a la qualité et a
la sensibilité du message qui doit y étre construit et véhiculé.

Figure 11 : Efficacité des canaux de communication

Selon vous, quels canaux de communication (réseaux sociauy, télévision, radio, etc.) sont les plus

efficaces pour transmettre les messages des partis politiques ? (Classez par ordre d'importance)
148 réponses

Réseaux sociaux 134 (90,5 %)
Télévision 104 (70,3 %)
Campagnes de terrain 103 (69,6 %)
Radio 65 (43,9 %)

Bouche-a-oreille (famille, amis) 60 (40,5 %)

0 50 100 150

Source : Notre enquéte en ligne, 2025
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Face a ces opinions assez contraignantes a 1’égard des partis politiques, les enquétés ont affirmé

a 64,2% que les partis politiques doivent impérativement repenser leur image de marque afin

de renforcer la confiance des jeunes étudiants.

Figure 11 : Attitude des partis politiques a I’égard des jeunes

Pensez-vous que les partis politiques ivoiriens doivent revoir leur image pour renforcer la confiance

des jeunes dans le processus électoral ?
148 réponses

@ Oui, absolument

@ Oui, dans une certaine mesure
Non, pas nécessairement

@ Non, du tout

Source : Notre enquéte en ligne, 2025

3.4. Comportements électoraux et confiance

La variable de la confiance a une incidence sur I’expression des attitudes et des comportements.
C’est pourquoi les enquétés ont été invités a se prononcer sur le role que I’image de marque des
partis politiques a pu jouer dans leur participation a un vote.

A ce niveau, 26,4% ont affirmé que 1’image de marque des partis politiques est peu importante
quand 25,7% affirment qu’elle est assez importante. 4 contrario, 20,3% aftfirment qu’elle n’est
pas du tout importante. La tendance dans ce contexte est en partie favorable a une importance
minorée de ’image de marque des partis politiques dans la décision de participation au vote ou non.

Figure 13 : Role de ’image de marque des partis politiques

Si vous avez déja voté, quel role a joué I'image de marque des partis politiques dans votre choix de
vote ?
148 réponses

@ Trés important
@ Assez important
Peu important
@ Pas du tout important
@ Je nai jamais voté

@ Jamais voté
@ Jai jamais voté
@ Pas encore voté

172V

Source : Notre enquéte en ligne, 2025
Cette perception est corroborée par la question de savoir si des ¢élections avaient lieu demain,
est-ce que les jeunes étudiants interrogés lors de I’enquéte voteraient. 22,3% ne savent pas
encore (indécision), 17,6% trés certainement, 25% probablement contre 14% qui ne voteront

probablement pas.
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On peut affirmer que les jeunes ne sont pas totalement hostiles au vote, mais ont du mal a
trouver un intérét qui puisse les amener a y participer de fagon certaine.

Figure 14 : Engagement effectif dans le vote

Si des élections avaient lieu demain, voteriez-vous ?

148 réponses
@ Oui, certainement
14,9% @ Probablement
Je ne sais pas encore
@ Probablement pas
@ Non, certainement pas

\'4

Source : Notre enquéte en ligne, 2025

4. Discussion
L’étude a eu pour but d’examiner la problématique de I’image de marque des partis politiques
ivoiriens sur la confiance ou le crédit que les jeunes étudiants accordent aux processus

électoraux en Cote d’Ivoire.

Quatre variables ont ét¢ interrogées, a cet effet, pour donner du sens a I’enquéte. Il s’agit de la
connaissance des partis politiques, la confiance aux processus ¢€lectoraux, I’impact de la
communication des partis politiques sur la construction de la confiance et le crédit de confiance

sur les comportements €lectoraux des jeunes.

Relativement a 1’évaluation des connaissances des jeunes sur les partis politiques, cette
dimension a été exclusivement orientée vers la notoriété que les partis significatifs en termes
de représentativité au parlement, mais également de longévité sur le plan politique ont. De ce
point de vue, I’étude a montré que les grands partis traditionnels que le sont le RHDP, le PDCI
et le FPI cristallisent la notoriété chez les jeunes étudiants. Ce résultat est corroboré par les
propos de I. Aouad & A. Jabri (2024 : 291-303,) lorsqu’ils affirment que le parti politique, en
tant que marque, bénéficie d’une reconnaissance cumulative liée a son histoire, ses leaders

emblématiques et sa présence médiatique constante.

Pour R. Bachar (2023 :491), les jeunes construisent en effet, une image dans le temps par la

force de la reconnaissance et du rappel aux marques politiques.

Sur la confiance aux partis politiques, cette dimension des résultats montre que le crédit de
confiance aux processus ¢lectoraux est tributaire du crédit de confiance accordé aux institutions

en charge de ’organisation des élections. Cette perception est similaire a ce que R. Bachar &
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T. Majdi (2022) décrivent comme un déficit de crédibilité aupres des jeunes étudiants qui

percoivent ces structures comme ¢éloignées de leur préoccupation.

Quant a I’impact de la communication numérique des partis politiques, 1’étude a démontré que
les jeunes la trouvent peu efficace. Cette perception pourrait s’expliquer par le contenu des
messages proposes par les partis politiques qui sont en déphasage avec les aspirations des jeunes
étudiants. A ce niveau, il faut souligner que la communication est une arme qui soutient
fondamentalement le marketing des partis politiques. Elle a donc des codes qui doivent étre
logiquement mis en valeur afin de susciter I’intérét escompté. N. B. Nafeh (2016) souligne a ce
juste titre que I’¢électeur peut accorder une plus grande place a une composante selon son milieu
social, son niveau d’expertise, son niveau d’éducation ou bien encore selon les stratégies de
communication des partis (qui peuvent mettre en relief la personnalité du leader, I’image du

candidat, les politiques, etc.).

Enfin, sur la question des comportements €lectoraux, notamment la décision de voter ou non,
les jeunes interrogés ont un avis mitigé centré entre volonté de participer aux processus
électoraux ou de s’abstenir. A ce propos, N.B. Nafeh (2016 :32) affirme :

L’¢électeur des politiques est celui qui s’appuie sur son interprétation des
politiques lorsqu’il veut prendre une décision de vote. C’est I’électeur
rationnel décrit dans la théorie du « public choice », qui est éclairé, informé,
intéressé par la chose publique et investi dans les affaires de la cité. Quant a
I’¢lecteur du candidat, c’est celui qui évalue le candidat politique en se
reposant sur ses attributs personnels, et c’est en évaluant ces derniers qu’il
prend la décision de vote.

Cette position de N.B. Nafeh sous-tend que le vote n’est pas un acte qui nait ex nihilo. Il est la
conséquence d’un processus qui porte en lui les germes d’une incidence conative. : I’acte de
participer au processus en premier lieu et la décision du vote en second lieu. Malheureusement,

cette dimension n’est pas réellement bien pergue par la majorité des jeunes interrogés.

Conclusion

La présente étude avait pour objectif d'examiner la problématique de 1'image de marque des
partis politiques ivoiriens et son influence sur la confiance des jeunes étudiants a I'égard des
processus €lectoraux en Cote d'Ivoire. En analysant les perceptions de 148 jeunes étudiants agés
de 18 a 24 ans, cette recherche a mis en lumiere un désintérét significatif et un effritement de

la confiance envers les organisations politiques et le jeu électoral.

Les résultats confirment que 1'image des partis politiques ivoiriens est « écornée par les
violences pré et postélectorales », ce qui se traduit par un avis neutre (55,4 %) ou négatif (25,7

%) sur leur image parmi les jeunes. Ce constat s'explique en partie par le passé crisique des
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¢lections et un manque d'éducation politique. L'étude révele €également une confiance fortement
¢rodée dans le processus électoral, avec pres de 75 % des enquétés se déclarant « peu confiants
» ou « pas du tout confiants ». Cette méfiance s'étend aux institutions en charge du processus
¢lectoral, percues comme conflictuelles et €loignées des préoccupations des jeunes étudiants.
Les partis politiques eux-mémes sont considérés comme exacerbant négativement le niveau de

confiance des jeunes étudiants dans les processus électoraux par 31,8 % des répondants.

Concernant la notoriété, les grands partis traditionnels tels que le RHDP, le PDCI et le FPI
bénéficient d'une forte reconnaissance chez les jeunes enquétés, le RHDP et le PDCI ayant une
notoriété spontanée tres €élevée. Cependant, les partis d'opposition (hormis le PDCI) affichent
un faible score de notoriété, expliqué notamment par la longue période au pouvoir du RHDP et
la difficulté¢ pour l'opposition de s'exprimer aprés la crise de 2010. Les jeunes fondent
majoritairement leur appréciation des partis sur les propositions concretes pour leur tranche

d'dge (44,6 %), suivie par l'attachement au leader charismatique (22,43 %).

L'étude souligne que la communication des partis politiques est jugée peu efficace par 48,6 %
des jeunes étudiants, en particulier sur Internet et les réseaux sociaux numériques. Malgré que
les réseaux sociaux soient cités par 90,5 % des enquétés comme les canaux les plus efficaces
pour transmettre les messages, leur utilisation actuelle ne parvient pas a renforcer la confiance.
Cela pourrait s'expliquer par un contenu des messages en déphasage avec les aspirations des
jeunes. Les campagnes ¢€lectorales, quant a elles, sont pergues comme ne renforcant pas la
confiance (43,9 % « pas vraiment » et 12,8 % « pas du tout »), étant davantage vues comme des
« instants de folklorisation de 1'objet électoral » plutdét que comme des vecteurs de projets de
société. En matiere de comportements électoraux, 1'image de marque des partis politiques est
percue comme ayant une importance minorée dans la décision de participation au vote. Les
jeunes étudiants expriment un avis mitigé quant a leur participation future, n'étant pas

totalement hostiles au vote, mais ayant du mal a trouver un intérét certain a s'y engager.

En définitive, bien que les partis politiques soient des acteurs majeurs dont I'influence sur les
comportements individuels est avérée, leur crédibilité est affectée par leur role dans les crises.
Face a ce désintérét et a cette méfiance grandissante, il est impératif que les partis politiques
ivoiriens repensent leur image de marque. Cela implique non seulement de reconstruire la
confiance par un alignement cohérent entre leur identité et leur image pergue, mais aussi de
développer des stratégies de communication et des propositions concrétes qui répondent aux
aspirations des jeunes. Renforcer la confiance des jeunes enquétés dans le systéme ¢électoral, tel

que souhaité par 62,6 % des étudiants, nécessitera une approche renouvelée du militantisme
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politique et de I'engagement citoyen, allant au-dela de la simple différenciation pour établir une

connexion émotionnelle positive et durable avec cette frange essentielle de la population.
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